
Viestintätieteiden kandidaattiohjelman valintakoe 7.6.2024

Vastaa kysymyksiin 1 ja 2 eri konseptipapereille.

Vastaa molempiin kysymyksiin.

Kirjoita etunimesi, sukunimesi ja henkilötunnuksesi kumpaankin 
vastauspaperiin.

Kirjoita selkeällä käsialalla.

Sinun on mahdollista tulla hyväksytyksi vain, jos saat osiosta 1 vähintään 5 
pistettä ja osiosta 2 vähintään 5 pistettä.

1. Tämä tehtävä perustuu liitteenä olevaan aineistoon, joka on YLE uutisten 
verkkouutinen.

Liitteenä olevassa Ville Vedenpään ja Iida Putkosen artikkelissa käsitellään 
Jennifer Lopeziin imagon muuttumista.

Pohdi muutosta erityisesti mediarepresentaation ja aitouden nä-
kökulmasta. Hyödynnä vastauksessasi sopiviksi katsomiasi verkkoaineiston 
artikkeleita. Käytä selkeästi artikkelin ja/tai kirjoittajan/kirjoittajien nimeä 
viitatessasi verkkoaineistoon. Vastauksen pituus tähän tehtävään on enintään 
400 sanaa. Merkitse vastauksesi sanamäärä paperiin. Verkkoaineiston ”Digi-
talisoituva viestintä muuttuvassa maailmassa” sisällysluettelo on liitteenä.

Pisteytys (max 30 p.)
Sisältö: Analyyttisyys, tekstin pohtiminen syvällisemmin ja myös omien ajatusten esittäminen:  
10 p. Tekstin sitominen verkkoaineistoon 10 p.
Esitystapa: Esseen rakenne, tyyli ja oikeakielisyys 10 p.
Huom! Saadakseen esitystapapisteitä tulee sisällöstä saada vähintään 15 pistettä. 

Menestystä valintakokeeseen



Pisteytys (max 30 p.)
Sisältö: Kiinnittyminen aineistoon, pohdinta tieteenalan merkittävyydestä, näkemyksellisyys 10 p, 
pohdinta omasta viestintätieteiden opiskelumotivaatiosta 10 p.
Esitystapa: Esseen rakenne, tyyli ja oikeakielisyys 10 p.
Saadakseen esitystapapisteitä tulee sisällöstä saada vähintään 15 pistettä.

Viestintätieteiden kandidaattiohjelman valintakoe 7.6.2024

Tämä tehtävä koskee etukäteen jaossa ollutta verkkoaineistoa ”Digitalisoituva 
viestintä muuttuvassa maailmassa” (sisällysluettelo liitteenä)

2. Viestintätieteet yhteiskunnassa

Kerro verkkoaineistoon perustuen, miksi viestintätieteellinen 
osaaminen on tärkeää tämän hetken ja tulevaisuuden yhteiskun-
nassa. Kytke pohdintaasi perustelut, miksi haluat Vaasan yliopistoon opiske-
lemaan viestintätieteitä ja mikä opiskelussa sinua erityisesti kiinnostaa. Käytä 
vastauksesi tukena verkossa julkaistua valintakoeaineistoa.

Perustele näkemyksesi ja valintasi. Viittaa vastauksessasi vähintään kolmen 
verkkoaineiston artikkelin sisältöön. Käytä viittauksessa selkeästi artikkelin 
ja/tai kirjoittajan/kirjoittajien nimeä. Vastauksen pituus tähän tehtävään on 
enintään 400 sanaa. Merkitse vastauksesi sanamäärä paperiin.
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