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Helsingin Sanomien verkkokeskustelut suomalaisen julkison pelastajana

Kriittinen diskurssianalyysi ympéristévastuun ilmaisukeinoista. Millaisena
ymparistonsuojelijana The Body Shop -kosmetiikkayritys esittaa itsensa kotisivuillaan?

Sosiaalisen median yrityksen viestintd sen omassa palvelussa. Tarkastelussa
kuvanjakopalvelu Instagram

Diskurssianalyysi elokuvien seksismiluokituksen kayttdonottoa koskevista keskusteluista

Asiakaslehden tarkeimmaét tehtdvat ja niiden toteutuminen pankkien asiakaslehdissa

Itkusta huippusuorituksiin. Sukupuoliroolit Aamulehden taitoluistelua k&sittelevissa jutuissa

Energista ja varikastd muodin kuvaamista. Semioottinen kuva-analyysi United Colors of
Benettonin kampanjakuvista

Sijoittajaviestinté sosiaalisessa mediassa. Tarkastelussa kahden suomalaisyrityksen
sijoittajaviestinté Twitterissa

Julkisuuden henkildiden tuomitseminen uutiskommentoinnissa. Moraalinen argumentointi
Oscar Pistoriuksen tapauksessa

”Miten onnellisen munan peréssa sind juokset?” Retorinen analyysi Safkatutkan Facebook-
statuspaivityksista

Timmi, vahva ja hyvinvoiva. Naisrepresentaatiot kahden suomalaisen liikuntalehden
kansikuvissa

"Pitkalla tahtaimella maksullisuus on laadukkaan siséllén tae”. Kahden sanomalehden
perustelut maksulliselle verkkosisallolle

Kahvila kuvissa ja mielessa. Case: Starbucks Instagrammissa

Organisaation viestintéstrategian toteutuminen Facebook- ja Twitter-paivityksissa.
Tarkastelussa Suomen Partiolaiset ry

”Pullistit ovat kuin alkoholisteja”. Retorinen analyysi Antti Heikkiléan blogikirjoituksista

“Rikoksesta epdilty on kuollut.” Diskurssianalyysi perhesurmien uutisoinnista lltalehden
verkkosivuilla

Naisjalkapallon asema urheilu-uutisoinnissa. Vertailu llta-Sanomien jalkapallouutisista
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“Leposijallasi palavat kynttilat”. Metafora-analyysi Sytyta kynttilé -verkkosivuston
muistoteksteista

Siirtomuotoisuuden toteutuminen digitaalisessa kerdilykorttipelissa Hearthstone: Heroes of
Warcraft

Tosi-television piirteet League of Legends live-streameissa sek& suosion syyt

Kriisiviestintdsuunnitelman malli energiayrityksen ulkoiseen viestintaan

Valtionhallinnon kansalaisviestintd kansainvalisen hairiotilanteen aikana —
viestintavélineend mikroblogipalvelu Twitter

Yhteisdllisyys MyCosmo-sivustolla

Verkkokatalogisivuston kaytettavyyden arviointi. Tarkastelussa www.cubus.com/en/

Organisaatio sosiaalisessa mediassa: Nakdkulmia markkinointiviestinnén suorituskyvyn
mittaamiseen

Arvokkaat kuvat. Organisaation arvojen ilmentyminen visuaalisessa verkkoviestinnéssa

Hakusanamainonta eteldpohjalaisissa pk-yrityksissé

Juhani Tamminen — asiaa vai viihdetta? Tarkastelussa henkil6a koskevien artikkeleiden
aihealueet, seké néissa esiintyva nimedminen. CASE — Iltalehti.fi

Digitaalinen identiteetti ja representaatio. Tarkastelussa virtuaalimaailma Second Life

Tilausvideopalvelun hakuohjelman kaytettavyystutkimus PC- ja mobiilisovelluksissa. Case
Netflix

Menestyksen vaikutus tuotesijoitteluun Vain eldmé&é -ohjelmassa



