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”Live the dream” — Unelmia ja ikuista kauneutta kosmetiikkamainonnassa. Diskurssianalyysi
mainosteksteista

Uutisaiheet YLE TV1:n ja MTV3:n paauutisldhetyksissa vuosina 1981 ja 2009

”Jonkin lautakasan takia”. Diskurssit Matti Vanhasen lahjuskohun uutisoinnissa Helsingin
Sanomissa

”Rasvainen pitsan tuoksu tayttaa tyhjat kujat”. Kriittinen diskurssianalyysi Helsingin
Sanomien maahanmuuttajien sijoittamista koskevasta kirjoittelusta

”Nyt vientiteollisuuden sydanté uhkaa vield markkinatalouden morkokin”. Tutkimus
metaforien kaytosta televisiouutisoinnissa

Terminologinen kasiteanalyysi viestintataidon késitteestd ammatillisen koulutuksen
nékokulmasta

Eriarvoiset elaimet. Eldindiskurssit Tieteen Kuvalehdessa

Internetissa olevien kayttdehtojen loydettavyys ja luettavuus. Tarkastelussa Googlen,
Facebookin ja YouTuben kéyttdehdot

Turvallisuuden tunteeseen vetoaminen automainoksissa vuosina 1974 ja 2007

Syrjahyppyja vai avioliittoja? Ihmissuhdetoiveet Pohjalaisen ja Karjalaisen
seuranhakuilmoituksissa

Parisuhde vie, mies ja nainen vikisevat. Diskurssintutkimus laulujen tausta-ajatuksista
Uutissivuston mahdollisuuksien hyddyntadminen. Tarkastelussa Yle Savon uutissivusto

Kommentointi-innokkuus ja kommenttien suuntautuminen Helsingin Sanomien
verkkolehden uutiskeskusteluryhmissa

Hierarkia vs. anonymiteetti. Japanilainen viestintd internetin keskustelupalstalla

“Tehdaan Muumilaaksosta rikosten pesa!” Metaforat Facebookin Muumien suusta kuultua
-sanonnoissa

”Parhaimmat ja huonoimmat hetket on tullut koettua ryhmassa”. Pitkan ja yhtéjaksoisen
pelaamisen edellytykset digitaalisissa peleissa

”Nam, mika nahkatakki!” Tuotesijoittelu ja piillomainonta muotiblogien kirjoituksissa

Kenen asialla? Aluepoliittisessa keskustelussa kaytetyt argumentit maakuntalehdissa llkka ja
Pohjalainen

Laulaja, pop-prinssi vai ressukka? Antti Tuiskun nime&minen ja kategorisointi
henkil6haastatteluissa
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Miké& kaira, mika reikd? Kriittinen diskurssianalyyttinen tarkastelu Mynthon Kaira -
mainoksissa esiintyvistd merkityksista

”Katsoa saa mutta ei koskea”. Kestava matkailu matkatoimiston verkkosivuilla
Kotikadulta Mullan alle. Hegemoninen maskuliinisuus televisiosarjoissa

Keskusteluvélineen vaikutus keskusteluviestien muotoon ja vuorovaikutteisuuteen YLE. fi- ja
HS.fi-keskustelupalstoilla

Helsingin Sanomien ja 7 paivaa -lehden valmisruokamainokset - lehden kohderyhmén
vaikutus mainoksen sisaltoon

A Tsar Is Born. Intertekstuaalisuus Frasier-televisiosarjan jaksojen otsikoissa

Autonvalmistajien ymparistoviestinta. Tarkastelussa ympéristOasiat autonvalmistajien
internetsivuilla

“Tuleeko se poju sen sandwichin mukana?” Atria Fresh -mainoselokuvan arsyttavat piirteet
verkkokeskustelujen mukaan

Martina ja Esko - Vauvakuumetta. Ohjelman antama kuva Martinasta ja Eskosta
verkkokeskustelujen mukaan

”Alajoki tuhansine latoineen oli edesséni kuin satumaa tarjottimella”. limajoen Joulu -lehti
paikallisen kulttuurin ilmentdjané vuosina 1996-2005

“Nettirasisti selvisi sakoitta”. Asennetutkimus maahanmuuttoon liittyvésté uutisoinnista.
Victoria Beckham i hemligt karleksmote. Hant Bildin kansiotsikoiden totuudenmukaisuus

Julkisyhteisdn ulkoisen viestinnén johtaminen, suunnittelu ja toteutus. Kauhajoen
kaupungin tiedotus paikallislehdessé

Verkkosivuston kaytettavyys muutoksen kourissa. Tarkastelussa kayttdjien suhtautuminen
HS.fi-uutissivuston uudistukseen

Ihannenaisen peilikuva? Olivia-lehden kansikuvien valittdma naiskuva
Kannisséa olet &&lid. Semioottinen kuva-analyysi argumentin tukena
Katumuotia internetissa. Tutkimuskohteina sivustot Hel-looks ja Stil in Berlin
Apua, paitsio! Kriisiviestintd kotimaisissa jalkapalloseuroissa.

Rokottaako argumentaatio uskottavuutta? Argumentaatioanalyysi www.rokotusinfo.fi-
sivuista



